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Ẇ 102.000 rom©ni ´nregistraѽi cu drept de vot ´n Londra

Strategia NaѽionalŁ
pentru Rom©nii de Pretutindeni

pentru perioada 2017 ï2020
a Guvernului Rom©niei:

´ntre 3,5 ѻi 4 milioane
de cetŁѽeni rom©ni sunt stabiliѽi ´n strŁinŁtate

Marea Britanie:

Ẇ rom©nii reprezintŁ numeric a doua comunitate de 

imigranѽi comunitari ´n

(aproximativ 465.000)

Ẇ 11.721  copii nŁscuѽi ´n 2016, cu mame rom©nce,
´n Anglia ѻi Ѽara Galilor



Oportunitatea
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ṉ Libertatea de miscare Ĭninteriorul UE a
deschis posibilitatea unei vieŕimai bune
pentru milioanede oameni:

Å Mai mult de 15 mil. de europeni s-au relocat
Ĭninteriorul UE,Ĭntimp ce 20 mil. de oameni
din afaraUE au imigrat aici.

ṉ Imigranŕiitindsċcaute lucruri familiareatunci
cćndsunt departe decasċ:

Å O mare parte dintre ei cautċservicii ői
produse din surse deĬncredere,care adeseori
Ĭnseamnċconaŕionale.

Å Comunitċŕiledin care fac parte au Ĭngeneral
access la asemeneaserviciisau produse,Ĭnsċ
oferta este de obiceilimitatċőilocalċ.

ṉ Sunt necesare hub-uri care sċ
faciliteze schimburile de
informaŕii,idei őiproduse Ĭntre
membrii diferitelor comunitċŕidin
diasporċ.
ÅAceste hub-uri pot face uz de concepte

familiare őiimportante pentru diasporċ,
cum ar fi Ĭncredere,continuitate, limbċ,
calitateaserviciilor,etc.
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Soluŕiile actuale Ə

ṉ In ŕċrilecu comunitċŕimari de
imigranŕiexistċĬngeneral networkuri
locale careĬipot ajuta pe membri cu
informaŕiilegate de servicii
consulare, de sċnċtatesau legale,
dar őidespre locuri de intćlnire,
Ĭnchiriereade locuinŕesau
oportunitċŕidemuncċ.

Å Soluŕiilese rezumċĬngeneral la
recomandċripersonale, ziare,
anunŕuripublicitare, dar őigrupuri
pe reŕelelesociale, sau website-uri
specializateĬnőtirisauanunŕuri.

...ői de ce acestea 
nu sunt optime 

ṉ O aplicaŕiemobila este soluŕiaideala pentru
orice nevoie a diasporei:
Å Este permanent laĬndemćnċ;

Å Conŕinedate utileĬncaz deurgenŕċ;

Å Estecustomizabilċ,uőorőiintuitivde folosit;

Å Oferċaccess la o mare varietate de informaŕii
updatate constantőiverificatedecċtrepeers;

Å Este cu atćtmai utilċcu cat are mai mulŕi
utilizatori.
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Aplicaŕia myRO (1/2)

Singuraaplicaŕie 
de mobil 
organicċ pentru 
diasporċ.
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Aplicaŕia myRO (2/2)



ṉ Aplicaŕiafoloseőteun model freemium ƝĬnvarianta de bazċ,este
gratuitċpentru toŕiutilizatorii .

Å Çnvarianta premium, serviciilesau produsele pot fi promovate contra
cost, pe trei niveledepreŕ.

ṉ myRO are Ĭnderulare sau Ĭnpregċtiremai multe parteneriate corporate,
caregenereazċveniturisuplimentare.

Å myRO esteactivċin 75 de ŕċri,toate cu acelaőimodel de business.
Momentan focusul este pe aplicaŕiadin Marea Britanie,urmćndca
odata ce suntemmulŕumiŕicu modelul de scalare,know-how-ulsċfie
distribuitĬncelelalteŕċri.
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Modelul de business
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Volum 
Scazut

Volum 
Ridicat
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Concurenŕa
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Echipa de conducere

Bianca Ioniŕċ
Marketing
Finanŕe, Marketing, Project management, 
Consultanŕċ, ErsteBCR, Accenture

Cċlin Nechifor
Strategy
Co-Fondator, Finanŕe, Management de 
Portofoliu, Private Banking, ASE, Citi, Brewin

Radu Ailincċi
Lead Developer
Android, Java, OOP, JUnit, Ant, Scrum, 
Design,Babes Bolyai, iQuest, Endava

Bogdan Gogu
Finance
Finanőe, Investiŕii, Venture Capital, Banking, 
Morgan Stanley, Harvard, ASE, Raiffeisen

Mariana Lupaőcu
Global Team Development
Marketing, Comunicare, Management, 
Sumimoto Mitsui, ABN AMRO, GRASP

Alina Balaŕchi
CEO 
Co-Fondator, Educaŕie, Media



2016
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Istoric ői situaŕia curentċ

Februarie 2015
Discutie iniŕialċ despre 
proiectul myRO 

Aprilie 2015
Lansare MVP 
pentru Android

Iulie 2015
Lansare MVP 
pentru iOS

Toamna 2015
Completat echipa 
de conducere

Noiembrie 2015
Apariŕie Mediafax

Aprilie 2016
Lansarea 
oficiala myRO

2015



ṉ Marketinguleste axat pe douadirecŕiiprincipaleƝoffline őionline .

ṉ Çnmediul offline , myRO se axeazċpe participarea la evenimente organizateĬn
cadrul diasporei romćneőtidin Ĭntreagalume, cu bannere őialte materiale
publicitare.

Å Strategia de marketing a fiecċruiCountry Manager presupune contactarea
directċ(1) a firmelor care s-auĬnregistratdejaĬnaplicaŕie,pentru a le propune
unul dintre pachetele premium ői(2) contactarea firmelorromćneőticare nu
sunt Ĭnscrisepe aplicaŕie,pentru a se Ĭnscrieői/saua achiziŕionaunul dintre
pachetele premium.

ṉ Çnmediul online , myRO are Ĭnderulare constant campanii pe toate canalele
aferente: Facebook/Twiter/Instagram/Linkedin,etc.
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Marketing



ṉ Echipa myRO doreőtesċatragċo
investiŕiepentru a accelera
semnificativ dezvoltarea companiei .
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Cċutċm parteneri!

ṉ Fondurilevor fi utilizateĬnspecial pentru
dezvoltarea produsului myRO, pentru
alte 3 comunitċŕide interes (myPL,
myRU, myFR)- 23%, őipentru activitċŕi
de marketingaferente- 57%.

Estimare downloads Estimare venituri


